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深度融合·创新发展

随着媒体融合趋势的日益凸显，传统媒体与

新媒体的融合传播在推动文旅产业发展中扮演着

越来越重要的角色。本文以浙江电台城市之声

（以下简称城市之声） 推出的《美丽中国·新闻

姐闯东北》融媒行动为例，深入剖析其在融合传

播和文旅宣传方面的创新实践，并探讨该行动如

何通过精准策划、真情互动与多媒体联动等策

略，实现传播效果的最大化，进而推动浙江与东

北地区的文旅交流与经济发展。

岁末年初的东北文旅热带动了冰雪经济发

展，引发全网关注，浙江电台城市之声策划推出

了《美丽中国·新闻姐闯东北》融媒行动。中国

新闻评论“第一抖”、全网粉丝4000万、浙江电

台城市之声主持人“新闻姐”时常以颇具个性的

语言和独特的视角，对当下的热点话题发出真

诚、客观的声音，备受关注。结合东北文旅热

点，“新闻姐”打破以往注重新闻信息梳理、热

点社会事件评论的作品风格，主动走出去，赶往

东北采访报道并推介浙江。全网4000万粉丝通

过直播、短视频等，跟着“新闻姐”沉浸式体验

北国冰城，感受大美中国。此次融媒行动一经推

出就引发了广泛关注，全国数十家媒体关注报

道，《新闻姐万米高空推荐浙江》《新闻姐在长春

遇到正能量店主》《新闻姐被哈尔滨市民感动落

泪》等10余条短视频登上热搜，系列短视频作

品全网播放量突破2.8亿。《美丽中国·新闻姐闯

东北》融媒行动成功地将融合传播的理念应用于

文旅宣传中，不仅提升了传播的广度和深度，还

促进了浙江与东北地区的文旅交流与合作。本文

旨在深入分析该融媒行动的创新之处和取得的成

效。

一、高站位策划地域文旅主线，全景展现

独特魅力

这个冬天，整个东北成为实实在在的“顶

流”，当地多个城市的百姓自发地招待南方来客，

助力城市基础服务提升和冰雪经济的发展，引发

全网关注。

在此背景下，“新闻姐”团队意识到，内容

上可以挖掘文旅热背后冰雪经济发展的动因，真

正展现美丽中国。同时，“新闻姐”不能仅停留

于以往文字上的评论，更要走出去前往一线走

访、体验、报道，而且需要深入实地，从小切口

介入，既要与当地百姓互动交流展现鲜活人物，

还要走访历史遗迹展现这片土地上不屈的英魂。

为此，团队制定了“人间烟火气”“爱国主义教

育”两个主题的详细行程安排，确保每一站都能

挖掘到最有价值的新闻点。这不仅提升报道的文

化内涵，也促进大家对东北地区的进一步认知和

了解。

在执行融媒行动的过程中，团队还特别注重

与当地媒体、政府、文旅部门联动，挖掘报道当

地好人、暖心事外，也更大范围地宣传推介浙

江。例如，新闻姐通过与哈尔滨广播电视台的联

动，在节目中邀请东北人民来浙过年，并深入采

访了哈工大；在吉林广播电视台、长春文旅局的

助力下进行了净月潭冰雪旅游经济、辽源矿工墓

融合传播与文旅宣传创新实践探析融合传播与文旅宣传创新实践探析
——以浙江电台城市之声《美丽中国·新闻姐闯东北》为例
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深度融合·创新发展

陈列馆等主题的采访；在辽宁文旅厅、沈阳文

旅局的协助下，进行了具有东北烟火气的小河

沿早市、九一八历史博物馆、抗美援朝烈士陵

园等地点的采访与拍摄，沈阳文旅局局长、沈

阳市沈河区区长也跟新闻姐进行线上线下联动，

这些都成了全网关注的焦点。

此次融媒行动中，还联动了浙江广电集团

下属媒体和全国数十家媒体进行多形态、全媒

体分发，形成了强大的传播合力。通过多种传

播手段和渠道的整合，实现传播效果的最大化。

二、真情互动引发受众情感共鸣，深化文

旅体验与认同

在《美丽中国·新闻姐闯东北》中，“新闻

姐”通过创新报道方式，深入挖掘东北地域特

色和注重互动传播策略，进一步增强了报道的

吸引力和感染力。

（一）创新报道方式，以沉浸式体验报道为

主

传统的新闻报道往往以客观描述为主，《美

丽中国·新闻姐闯东北》则采用了沉浸式体验

的方式，让受众能够身临其境地感受报道内容。

在东北的采访过程中，“新闻姐”团队没有走马

观花地游览各个景点，而是深入到基层、乡村，

用真心、真情与当地居民亲密交流。这种沉浸

式的采访方式，使得团队能够捕捉到许多感人

至深的细节，讲述直击人心的好故事，并形成

多个爆款作品。例如，在前往哈尔滨的飞机上，

新闻姐就向同行的东北旅客表明来意，并欢迎

大家再来浙江。在哈尔滨的中央大街，为感谢

东北人民的热情，新闻姐直播推介浙江特色农

产品，并邀请东北人民也来“诗画江南”感受

“活力浙江”。新闻姐给当地群众带去了丰富多

彩的浙江特色礼物和文化体验，向他们赠送了

金华火腿、金华酥饼、嘉兴粽子、临安山核桃

以及衢州笋干等具有浙江独特风味的食品，让

大家品味到了浙江的美食文化。同时，为鼓励

当地学生，新闻姐特别准备了浙江大学的书签

作为礼物，希望他们能以浙江大学为榜样，勇

攀学术高峰。此外，新闻姐还通过线上互动形

式向广大网友赠送横店灯会门票。这一系列的

活动不仅展示了浙江的文化特色和美食魅力，

也传递了新闻姐对当地群众和广大网友的关爱

和祝福。通过这样的文化交流，增进彼此的了

解和友谊，让更多人感受到浙江的热情和包容。

正是由于这种接地气又充满真诚的对浙江

的宣推介绍，吸引了大量粉丝前来感受温暖，

有些粉丝甚至连夜从外地赶来。这种热情不仅

反映了新闻姐的全国影响力，更体现了南北文

化交流的深厚基础，“真心对真心、真情换真

情”。《新闻姐万米高空推介浙江》《新闻姐在哈

尔滨推介浙江》 等短视频作品登上抖音热搜，

播放量达1000万，20万人转发点赞，《哈尔滨

的天很冷，但被大家滚烫的心暖到了》推送后

播放量更是高达 2400 万，68 万人点赞转发，

该作品还获得黑龙江省级网络精品大赛的二等

奖。

新闻姐通过沉浸式体验报道，将东北的冰

雪旅游和文旅资源以第一人称的视角呈现给受

众，较好增强了报道的吸引力和感染力。

（二） 重视地域特色的深入挖掘，以增强

粉丝群体的归属感和忠诚度

将东北独特的冰雪文化、历史遗迹、风土

人情等与报道内容相结合，不仅提升了报道的

文化内涵，也促进了大家对东北地区的进一步

认知和了解。在采访路线设计上，团队将哈尔

滨、长春、沈阳等城市的多个红色爱国教育基

地都纳入行程范围内，通过视频创作、融媒直

播等，带领4000万粉丝重走英雄路，开启红色

爱国主义教育之旅，感受这片英雄的土地，探

寻中华民族的精神内核，用爱国主义情怀激发

受众的情感共鸣。例如，在侵华日军第七三一

部队罪证陈列馆，团队用镜头记录下了历史的

厚重与残酷。通过这一系列的报道，使更多人

了解到了这段历史，并铭记于心。此外，团队
❽
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深度融合·创新发展

还专门赶赴浙江绍兴对口合作城市吉林辽源，

参观辽源矿工墓陈列馆、辽宁沈阳九一八历史

博物馆、抗美援朝烈士陵园等地，让更多人了

解东北这片土地下的英魂和壮举。这些报道激

发了人们的爱国情怀。短视频推送后，网友纷

纷表示“历史不能忘！”“每个中国人都应该去

看看”。

这一系列历史遗迹、感人的故事，不仅展

现了中国人的坚强、不屈、淳朴、善良、温暖，

更体现了普通群众和政府服务部门上下一心，

共同建设新时代美丽中国、实现中华民族伟大

复兴的凝聚力。

（三）注重互动传播策略，增强情感纽带

通过与受众的互动、发起线上线下活动等

方式，激发大家的参与热情和分享欲望。这种

互动传播策略不仅提升了报道的趣味性和吸引

力，也增强了受众与报道内容的情感联系。例

如，在沈阳，富有烟火气的早市上，一个个微

小的细节打动了无数网友。一位店主见游客太

冷主动开放后屋以取暖避寒。看了这个视频报

道之后，该早市所属辖区区长也主动发现问题，

喊话新闻姐：“立即设置共享食堂、游客服务中

心，完善基础设施”。这一个个感人的故事和瞬

间，被“新闻姐”用镜头捕捉记录下来，形成

多个爆款作品，并形成“沈阳最有眼力见儿区

长喊话新闻姐”“新闻姐见到了沈阳文旅局局

长”等14个独创热搜话题。

回到浙江后，“新闻姐”继续运用互动传播

策略推出《幸会！兰亭！》，通过短视频解说和

大量的美景向全网推介家乡浙江绍兴兰亭，邀

请大家来浙江感受王羲之笔下的会稽山和流觞

曲水。随后“新闻姐来推介自己的家乡了”话

题登上热搜，播放量近千万。这一举措引发了

网友的热烈反响，大量网友表示被新闻姐的推

荐所感动，并计划前往浙江旅游。这也进一步

证明了互动传播策略在增强情感纽带和提升报

道影响力方面的显著效果。

三、多媒体联动实现传播穿透力最大化，

扩大影响力与覆盖面

为提升传播效果，《美丽中国·新闻姐闯东

北》这一融媒行动中，“新闻姐”主动求变，改

变以往信息梳理、热点评论的风格，主动“走

出去”进行深入采访，并采用了多种传播手段。

从短视频、新媒体直播到线上线下互动，每一

种形式都从受众角度出发，注重互动感、参与

感和传播效果。其中，短视频是最主要的传播

手段。团队精心制作了一系列短视频作品，仅

在抖音平台就获得了超 2 亿的播放量和 600 万

的点赞量。这些爆款视频不仅展现了美丽中国

的魅力，也成为人们热议的话题。新媒体直播

则成为另一种有效的传播方式。新闻姐在东北

多个地点进行了直播推介，与粉丝进行实时互

动。这种即时性的交流方式较好地提升了受众

的参与感和黏性，不仅增强了活动的趣味性，

也使得信息传递更加精准有效。

在宣发效果上，除了做好内容，通过 Z 视

介、中国蓝新闻客户端、“新闻姐”抖音等矩阵

扩大影响力外，还充分联动中央及多省市媒体、

文旅等政府部门，如黑龙江日报、人民网吉林

站、吉林广播电视台、辽宁广播电视台、沈阳

晚报等全国数十家媒体共同宣发报道和黑龙江

网信办、辽宁文旅、沈阳文旅、长春发布、长

春文旅等多地政府机构作品共创等形式，进行

联动宣发。

这次融媒行动的成功实践表明，在全媒体

时代，媒体在美丽中国建设中不仅是传播者，

更是参与者、推动者和创新者，这也是媒体的

责任与担当。只有不断适应时代变化，创新报

道方式和内容形式，才能更好地传播好“诗画

江南、活力浙江”，服务于美丽中国建设事业。

（作者单位：浙江电台城市之声）
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